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Queridos lectores,

es un placer compartir el nuevo informe de la Fundacion Igualdad Animal
sobre la transicion de empresas hacia sistemas libres de jaula.

El sistema de jaulas en la produccion de huevos es uno de los que mayor
sufrimiento genera a los animales. Las gallinas pasan su vida hacinadas en
jaulas, no pudiendo desarrollar ningin comportamiento natural.

En el afio 2017, cuando iniciamos nuestro trabajo de incidencia en empresas
en Espafa, el 93 % de las gallinas estaban enjauladas. Ahora, son el 67%:
mas de 9 millones de gallinas han dejado de estar enjauladas, y esto es
principalmente gracias a los compromisos adquiridos por los principales
productores y supermercados de Espafia tras el trabajo de incidencia de
Igualdad Animal.

La propia industria del huevo espafiola reconoce que la transicion hacia
sistemas alternativos a las jaulas es imparable. En estos compromisos se
indicaba como fecha limite el 2025. Muchas empresas ya han cumplido,
pero hay otras que no estdn informando de los avances respecto a estas
politicas de responsabilidad social.

Precisamente ahora es esencial que las compafiias que todavia no han
informado de sus progresos en este sentido, hagan publicos los avances.
La sociedad civil y las ONG en defensa de los animales debemos fiscalizar
estas politicas y reclamar que la responsabilidad social corporativa no sea
solo una herramienta de marketing..

Tanto los consumidores como las empresas juegan un papel crucial en el
avance sobre bienestar animal en nuestro pais. Estamos muy cerca de poner
fin al confinamiento de animales en jaulas. No sera el fin del maltrato animal,
pero sin duda, una sociedad que no enjaula animales, sera una sociedad
mejor.

En Igualdad Animal seguiremos trabajando para que asi sea.

JAVIER MORENO
Cofundador de la Fundacién
Igualdad Animal.




A nivel global, de las 5
mil millones de gallinas
en granjas, cerca de 4
mil millones sufren el
confinamiento en jaulas.

En la Uniodn Europea,
Espafia destaca como
uno de los principales
productores de huevos
en jaulas, alcanzando un
67,13% en 2024.

De las 158 empresas
comprometidas en Espania,
el 73% ha informado sobre
Su progreso este afo.

Nuevos compromisos con
lgualdad Animal incluyen a
HiperDino Supermercados,
Hevo Group, Abba Hotels
y H10 Hotels. Esto ha
supuesto un impacto
estimado en 3.272.600
gallinas.

Los sectores de la
industria de fabricantes y
hosteleria destacan con
un numero mayor de
compromisos de huevos
libres de jaula.

Un 27% de los
compromisos ya se han
cumplido al 100% antes del
plazo de 2025.

La evolucién en los ultimos
afios presenta un aumento
significativo de publicaciones
de progresos por parte de
las empresas.

Ebro Foods, GBfoods,
Nomad Foods, Subway,
Amrest y KFC han alcanzado
el 100% antes del plazo
2025.

Algunas de las empresas
que siguen sin reportar
son: B&B Hotels, Pascual,
Room Mate Hotels, Grupo
Rodilla, Pasteleria Mallorca,
Bonpreu, Mercadona, Grupo
Uvesco, Makro, entre otras.



— INTRODUCCION

La Fundacion Igualdad Animal presenta
su cuarto informe de progreso sobre
empresas que se han comprometido a
abastecerse Unicamente de huevos libres
dejaulas. En nuestro trabajo para erradicar
la crueldad animaly proteger los derechos
de los animales de granja, priorizamos
eliminar el sistema de confinamiento de
las jaulas. Para ello, es fundamental que
las empresas con compromisos cumplan
y alcancen el 100% de abastecimiento libre
de jaulas. Este informe muestra los avances
publicos de cada una de estas companiias.

Aunque se han logrado avances
importantes, 4 mil millones de gallinas
en todo el mundo siguen confinadas en
jaulas. En la Unidon Europea, Espafia se
destaca como uno de los principales paises
productores de huevos en jaulas, con un
67,13% de produccién en 2024. En estas
jaulas, las gallinas carecen de bienestar,
sufren tanto fisica como mentalmente, no
pueden expresar sus comportamientos
naturales y ni siquiera pueden extender
sus alas.

Hoy en dia, los consumidores demandan

Censos por
forma de cria

. Ecolégica 1,42%
. Campera 9,56%

. En jaula 67,13%

FIGURA 1: Censos por forma de cria 2023 segtin el Mapa

productos y servicios que sean
sostenibles, saludables, seguros y que
respeten el bienestar animal. Ademas, mas
de 2.600 empresas ya han asumido el
compromiso de abastecerse con huevos
libres de jaulas como parte de su
responsabilidad social corporativa.



A nivel mundial, la
produccion de huevos sin
jaulas se ha convertido en
el nuevo estandar para el
bienestar animal

A nivel mundial, la produccién de huevos
sin jaulas se ha convertido en el nuevo
estandar para el bienestar animal, segun
el ultimo informe de la Open Wing Alliance
(OWA). Hasta abril de 2024, se ha cumplido
con el 89% de los compromisos de
abastecimiento de huevos sin jaulas, cuyo
plazo finalizaba en 2023 o antes.

En la Uniéon Europea (UE), se retraso la
revision de la legislacion sobre bienestar
animal a finales del afio pasado. En julio
de 2024, se celebrd la primera sesion
plenaria de la legislatura y 102
eurodiputados firmaron el compromiso
de votar por los animales. Esta revision
también deberia garantizar que la
Comisién Europea cumpla el compromiso
gue asumié en respuesta a la Iniciativa
Ciudadana Europea (ICE) End the Cage
Age, imponiendo la cria sin jaulas en toda
la UE.

El articulo 13 del Tratado sobre el
funcionamiento de la UE expone que
dado que todos los animales son
seres sintientes los estados miembro
deben tener plenamente en cuenta
las exigencias en materia de bienestar
animal. Y la directiva 1999/74
establece las normas minimas de
proteccién de las gallinas ponedoras.

Esta directiva define tres sistemas de
alojamiento para las gallinas
ponedoras: jaulas convencionales o
no enriquecidas, jaulas enriquecidas
y sistemas alternativos a las jaulas.
Las jaulas tradicionales quedaron
prohibidas en la UE a partir del 1 de
enero de 2012.

Esta directiva esta relacionada con la
legislacién europea sobre la comercia-
lizacion de huevos, que establece la
obligatoriedad de informar al consumidor
acerca de las condiciones de alojamiento
de las gallinas mediante codigos numéricos.
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el sistema de producciéy
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Este sistema de etiquetado es el unico que
la UE ha desarrollado hasta hoy para
informar a los consumidores acerca de las
condiciones de alojamiento de los animales
de granja y es muy probable que haya
contribuido a aumentar la demanda de
huevos procedentes de sistemas de
produccién sin jaulas.

Este afio, la Comisidn Europea publicé un
reglamento nuevo por el que los huevos
de gallinas en suelo han pasado a llamarse
de gallinas sueltas en gallinero. Esto
significa que estas aves se mueven
libremente en el interior de un gallinero
cubierto, lo que les permite interactuar
entre siy con su entorno. Y tiene el objetivo
de facilitar que los consumidores tomen
decisiones informadas en el momento de
la compra.

También han cambiado el cédigo 3, bajo
el que se amparaba a las gallinas criadas
en jaulas. Estas han pasado a llamarse
ahora criadas en jaulas acondicionadas,
gue son las Unicas que estan permitidas
en la Unidon Europea. Las utilizadas en la
mayoria de los paises terceros, conocidas
como jaulas convencionales, alojan mas

gallinas por metro cuadradoy carecen de
equipamiento como perchas, nidos,
material para escarbar, limas de ufia y
mayor altura. Elementos, todos ellos, que
son obligatorios en la Unién Europea.

Elafio 2025 es el plazo parala gran
mayoria de empresas para alcanzar
el 100% de su compromiso con
huevos libres de jaula. Muchas
empresas lo han alcanzado antes.
Por tanto, el cumplimiento el
préximo afo es posible.

Este informe esta dirigido a consumidores,
seguidoresy diversos actores involucrados,
como empresas, gobiernos, inversores,
legisladores, organizacionesy productores,
gue estan interesados en eliminar los
sistemas de jaulas. En este documento
encontraras la situacién actual de las
gallinas, el progreso de las empresas
comprometidas con huevos de gallinas
libres de jaula y los proximos pasos para
lograr que el numero 3 desaparezca del
etiquetado de los huevos al comienzo de
su numeracion.






-= Panorama regional de

la industria del huevo

El mercado avicola sigue facturando de
forma histérica segun el ultimo informe
de Alimarket. Ademas, han bajado los
precios de los piensos. Asimismo los
productores estan vendiendo mas
porque el retail esta apostando por la
marca del distribuidor. Esto es debido a
la eleccidon del consumidor por el primer
precio por la inflacién.

Los productores tienen mas ventas y
una mayor producciéon. Los margenes
brutos siguen triplicando la media de
los ultimos cinco afos, incluso a pesar
del descenso de los principales costes.
Ademas, ante la inflacion el consumidor
compra huevo como alternativa de
proteina ante los precios elevados del
pescado y la carne.

El Eurobarémetro de octubre de 2023
ya indicaba que los consumidores

espafioles estaban a favor de eliminar las
jaulas y abogar por mejores condiciones
paralos animales de granja. El 96% de los
encuestados consideraron importante
proporcionar el espacio suficiente para
poder moverse.

En el caso del mercado avicola de puesta,
esta predisposicion se esta traduciendo
en un incremento constante de la
demanda de huevos cage-free en los
hogares (34% del volumen) de acuerdo
a los datos de Kantarworlpanel para
Inprovo. Especialmente, destaca la
evolucién del codigo 2, que ha duplicado
su peso. En pugna, los huevos en jaula
han perdido 10 puntos porcentuales
hasta representar el 4,5% del volumen
minorista, al tiempo que desciende el
consumo a granel, que se queda en el
15,2%.

Atendiendo a los datos analizados por
Alimarket, la produccién nacional libre
de jaulas superé los 390 M de docenas
de huevos a cierre del pasado ejercicio,
lo que supone el doble del registro
alcanzado en 2020 y un 39% del total en
2023. De nuevo, Granja San Miguel, el
grupo Guillén y Rujamar se mantienen
en la batalla por liderar el mercado
alternativo, aunque solo esta ultima
cuenta ya con el 100% de sus ponedoras
alojadas en sistemas de produccion
cage-free. En el caso de San Miguel,
alcanzara un censo alternativo del 75%
al término de este ejercicio de acuerdo
al ultimo informe de Alimarket.
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En 2023, comenzaron 106 nuevas
explotaciones de granja libres de jaula,
un 77% correspondientes a naves en
suelo. En 2018 el mercado de puesta
comenzaba el cambio a sistemas libres
de jaula para dar respuesta ala demanda
de bienestar animal de los principales
actores de la distribuciéon moderna. El
retail supone el mayor cliente de este
sector en Espafia, casi 4 de cada 5 huevos
vendidos de acuerdo a Inprovo.

Segun el estudio de Circana, aunque se
ha avanzado mucho para alcanzar mas
del 60% de huevos libres de jaula, la
industria tiene que realizar el ultimo
esfuerzo para que Mercadona, El Corte
Inglés, Eroski, Carrefour o Auchan, entre
otros, eliminen el cédigo 3 en 2025.

Elnumero de explotacioneslibresdejaula
ha aumentado un afio mas hasta 1.243
granjas segun el Rega. Esto representa el
76% de la estructura industrial nacional.
Han entrado en funcionamiento 106
granjas nuevas libres de jaula y 82
son de gallinas de suelo. Las granjas
alternativas han superado al nUmero de
explotaciones camperas.

Segun Alimarket, el parque de ponedoras
alternativo roza ya el 33% de los 47,7
M de ponedoras con las que cuenta el
mercado. Estas estan repartidas de la
siguiente forma: 10,4 M para produccién
ensuelo (+9,9%); 4,57 M camperas (-2,3%)
y otras 730.000 gallinas ecolégicas.

Muchas granjas estan invirtiendo dinero
para agilizar su 100% cage-free como
Granja Virgen del Rosario, HEVO Group,
Camar, entre otras.

En conclusion, el progreso
cage-free es imparable y
consequirlo en 2025 sera
totalmente alcanzable.
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Evolucion de los censos de ponedoras por sistema de cria

PANORAMA NACIONAL —

Sistema de Cria 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Jaula 93.0% 87,9% 82,3% 76,8% 716% 13.3% 68,6% 671%
En Suelo 2.4% 6,0% 9.4% 12,7% 13.0% 16,1% 20,0% 219%
Campera 4,0% 54% 14% 9,1% 8.0% 9,1% 9.9% 9,6%
Ecoldgica 0.6% 0.7% 0.9% 14% 14% 1,6% 15% 14%
Total 43,61% 46,13% 43,58% 45,80% 4113% 41,07% 41,32% 41,10%
FIGURA 2: Evolucién de los censos de ponedoras por sistemas de cria segtn el Mapa. Fuente: Rega (Registro General de Explotaciones Ganaderas).
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Seguimiento de la transicion de empresas
a huevos libres de jaula en Espana 2024

Este informe tiene como objetivo
proporcionar una actualizacidon sobre
el progreso de las empresas que han
asumido el compromiso de utilizar
huevos procedentes de gallinas 100%
libres de jaula en Espafia.

Identificamos el logro del 100% de
cumplimiento por parte de algunas
empresas, reconocemos a aquellas
que han logrado avances significativos,
ofrecemos informacion a las que estan
en proceso de transicion y comunicamos
sobre aquellas que no han presentado
informes, han retrocedido o no han
cumplido con las fechas establecidas en
SUS COMpPromisos.

A nivel global, de los 88 compromisos
asumidos por 79 empresas, el 56% esta
informando los progresos realizados en
el cumplimiento de sus compromisos

segun Compassion in World Farming
(CIWF). En Europa, de los 440
compromisos europeos asumidos por
274 empresas, el 75% esta informando
sobre sus progresos.

En Espafa, un total de 67 empresas
se han comprometido con Fundacién
Igualdad Animal desde 2017. Ademas,
este aflo hemos sumado el resto de
compromisos globales con presencia en
Espafa siguiendo el buscador Chicken
Watch. Hemos incluido 62 empresas
globales adicionales. De esta manera
hemos analizado un total de 158
empresas. Por tanto, hemos logrado
abarcar a todas las empresas globales
qgue operan en Espafia.

Desde el ultimo informe, HiperDino
Supermercados, Hevo Group, H10
Hotels y Abba Hotels se han sumado

al compromiso con Igualdad Animal.
Esto ha tenido un impacto estimado en
3.272.600 gallinas.
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De las 158 empresas comprometidas, 115
(73%) han informado este afio. Del nimero
total de empresas analizadas en este informe,
48 pertenecen al sector de fabricantes, 9 son
productores, 43 son hoteles y servicios de
caterings, 30 son restaurantes y 28 pertenecen
al sector minorista. Los sectores de fabricantes
y hosteleria son los que mas han progresado,
mientras que los productores y minoristas
se estan quedando atras al no publicar sus
compromisos.

Empresas con compromisos de
huevos libres de jaula en Espana

rabricantes -

Productores -

Restaurantes _

Minoristas _
|

10 20 30 40 50

FIGURA 4: Numero de empresas con compromiso de huevos libres de
Jaula por sector de la industria

Cada sector de la industria presenta un
porcentaje alto reportando el progreso de su
compromiso de huevos libres de jaula este afio.

NUMERO DE EMPRESAS % COMPROMISOS
COMPROMETIDAS INFORMANDO
Fabricantes 48 36(75%)
Productores 9 7(78%)
Hosteleria 43 31(72%)
Restaurantes 30 19(63%)
Minoristas 28 22(79%)

FIGURA 5: Porcentaje de compromisos de huevos libres de jaula que
estdn informando por sector de la industria

Los sectores de minoristas
y restaurantes son los que
presentan mayor numero de
compromisos cumplidos, 100%.
Un 27% de los compromisos ya
se han cumplido antes del plazo
de 2025.
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N¢ de empresas que informan, no informan o cumplen por sector de la industria
40
30

20

Fabricantes Productores Hosteleria Restaurantes

Il nforman [ Noinforman || Cumplidos

FIGURA 6: Respuestas de las empresas del sector de su compromiso de huevos libres de jaula
Evolucion de los compromisos de huevo libre de jaula por sectores de la industria
80%
60%
40%

20%

Aiio 2021 Afio 2022 Ano 2023

Il rabricantes Il Productores Il Hosteleria Il Restaurantes [ Minoristas

FIGURA 7: Evolucién del progreso de los compromisos de huevos libres de jaula por sectores de la industria en los tltimos afios

Minoristas

Afio 2024

Hay un mayor numero de
publicaciones de progresos de
compromisos cage-free de los
sectores de la industria en los
ultimos afos.
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En 2024, han alcanzado el 100%
Ebro Foods, GBfoods, Nomad Foods,
Rujamar, Subway, Amrest y KFC incluso
antes del plazo de 2025.

Por otro lado, es relevante mencionar a
las empresas que estan retrasadas en
su plazo y aun no han alcanzado el 100%
como Dulcesol (Vicky Foods) (con fecha
limite en 2023), Nestlé (2020), Cerealto
Siro (2021), Sodebo (2023), Granja Hima
(2023), Granja Martinez Vara (2023),
Accor (2021) e IHG (2022).

Hay empresas que han publicado un
porcentaje inferior al del afio pasado
como Compass Group y Gullén.

Otras empresas no presentan progreso
a pesar de estar a un afo del plazo:
Sodebo, Vicky Foods, Granja San Miguel
y Gadisa.

Hay otras empresas que informaron el
afio pasado pero esto no como: Virto,
Elior Group, Apple Leisure Group, Papa
John's, Grupo DIAy Lupa Supermercados.

Otras empresas han explicado que
publicaran sus informes mas tarde de
la fecha del 1 de agosto de 2024 como
Cerealto Siro, Mercadona, Groupe
Holder, OVO12 y Eurovo.

En cuanto a los fabricantes, es
destacable el 100% de Lactalis, Ebro
Foods, GBfoods y Nomad Foods antes
del plazo de 2025. Grupo Bimbo ha
publicado un 46% de progreso. Sin
embargo, Gullén ha retrocedido del 11%
del afio pasado a un 8% con un plazo de
2025.Y Pascual y Reina Group siguen sin
informar.

En lo que respecta a los productores,
Grupo Rujamar ha recuperado su 100%
después de la adquisicion de Avicola
Mondejana.

En hosteleria, por un lado, se observan
varias compaifiias con plazos vencidos
y sin alcanzar el 100% (Accor e IHG).
B&B Hotels ha explicado que no hacen
este tipo de comunicaciones. Room
Mate Hotels pididé que no se incluyera
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en Campafia porque iban a informar
este aflo y sin embargo no han cumplido
su palabra. Por otro lado, hay empresas
con porcentajes bajos con el plazo de
2025 (Barceld, Serunién, Melid Hotels
International). Y Palladium Hotels ha
publicado un 86% de avance.

En cuanto a restaurantes, Viena
Capellanes ha recuperado el 90% de
progreso este afio. En cambio, Papa
John’s no ha reportado este afio cuando
el aflo pasado si lo hizo. Grupo Rodilla 'y
Pasteleria Mallorca siguen negandose a
informar.

Respecto a minoristas, Alcampo esta
alcanzando el 100% de huevo marca
propiay un 60% de marca de productores.
Carrefour un 100% de huevo frescoy un
35% de huevo ingrediente. Por otro lado,
este afio no han reportado Grupo DIA
y Lupa Supermercados cuando el afio
pasado silo hicieron. Y siguen negdndose a
informar Makro, Grupo Uvesco y Bonpreu.
Finalmente, Mercadona ha explicado que
reportara mas adelante.

En conclusion, el reporte de este
afio es muy completo ya que
hemos podido incluir todas las
empresas globales que operan en
Espafia. Actualmente, el 73% de
las empresas estan informando
sobre su progreso. Los sectores
de fabricantes y hosteleria son
los que presentan mayor nimero
de compromisos cage-free. Cada
uno de los sectores presenta un
porcentaje alto de informar sobre
el progreso de sus compromisos.

En los sectores de restaurantes
y minoristas hay porcentajes
importantes de compromisos
100% antes del plazo. En los
ultimos afios es significativo el
aumento de reportes. Por tanto,
alcanzar el 100% en 2025 es una
meta que ya se vislumbra como
una realidad.
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Empresas que han
consequido el 100%

1IKEA

o supersSol
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Metodologia del informe

Este informe incluye un total de
158 empresas que han publicado el
compromiso de abastecerse de huevos
de gallinas 100% libres de jaula antes
de finales de 2025. Esto representa
un aumento de 62 empresas en
comparaciéon con el afio anterior, gracias
a la adicién de nuevos compromisos y la
inclusion de todas las empresas globales
que operan en Espafa.

Se solicité a estas empresas informacion
sobre el progreso de su transicion antes
del 1 de agosto de 2024. Les pedimos
datos especificos sobre el porcentaje
de uso de huevo fresco, huevo como
ingredientey la no utilizacién de sistemas
combinados en sus productos.

La informacidon que se presenta en este
informe proviene de fuentes publicas,
como los sitios web de las empresas
u otros medios de comunicacion.

Se excluyé cualquier informacion
proporcionada por la empresa que no
estuviera respaldada por una fuente
publica verificable.

Para que una empresa sea considerada
100% libre de jaulas en este informe,
debe garantizar que todos los tipos
de huevos utilizados en su cadena
de suministro provienen de gallinas
criadas en condiciones libres de jaula 'y
debe especificar que no utiliza sistemas
combinados a lo largo de los afios.

Cabe destacar que este informe se enfoca
en empresas que operan en Espafia.

Las categorias que se muestran en el
grafico con la informacién publica de las
empresas incluyen:

B Huevo fresco: Huevos enterosy crudos
con la cascara sin romper.

BHuevo ingrediente: Huevos que
representan el 1% o mas del producto,
ya sea procesado o liquido. Esto
incluye yemas, claras, huevos secos,
sélidos de clara de huevo, sélidos
de yema de huevo, sélidos de huevo
entero, mezclas de huevos revueltos,
hamburguesas de huevo pre cocidasy
huevos duros.

BENo uso de sistemas combinados:
Porcentaje alcanzado en la eliminacion
de estructuras de varios niveles que
confinan y limitan el movimiento de
las gallinas.
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B No informa: La empresa no comparte
publicamente informacion sobre su
progreso.

B No aplica: La categoria no es relevante
para esa empresa en particular.

La informacion sobre el progreso de la
transicion de las empresas se presenta
dividida en sectores, siguiendo el
desglose de la Union Europea: Servicio de
Alimentacion y Hosteleria, Restaurantes,
Fabricantes, Minoristas y Productores.
En cada sector, las empresas se han
ordenado de mayor a menor progreso.
Y este afio puede aparecer que la
empresa no informay, sin embargo, hay
porcentajes porque hemos mantenido los
del afo pasado.

La publicacion anual de estos informes
demuestra el compromiso real de las
empresas en la busqueda de huevos
de gallinas libres de jaula, tal como
prometieron. Estos informes de progreso
publicos reflejan la responsabilidad
que asumen las empresas hacia sus
inversores, clientes y otras partes
interesadas, demostrando que se toman
en serio sus objetivos de responsabilidad
social corporativa.
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100%

100%

0 D
'A

BINADC

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

PLAZO FINAL

2017

2017

2017

2018

2019

2020

2025

2020

25


https://www.eggtrack.com/en/
https://www.eggtrack.com/en/
https://drive.google.com/file/d/1VrlQBmvmJVjytlflV0wX3D-HAqKOCP-h/view
https://drive.google.com/file/d/1jNxL30qL7TwYNpD7T0X1aCbkChOc-Q8X/view
https://drive.google.com/file/d/1iPsbaomxdF7o6HTH6AQZuDjhbjtS4-H-/view
https://drive.google.com/file/d/1_EJf0SxJR38oA3DFqhikaSQFFrTFaFQ8/view
https://www.lactalis.com/wp-content/uploads/2024/06/LAC_LACTALIS_2023-SUSTAINABILITY-REPORT_EN_VMEL_03062024.pdf
https://www.unilever.com/planet-and-society/responsible-business/farm-animal-welfare/

Fabricantes ms

INFORMA

v/
v
v/
v/
v
v
v/
v/

HUEVO FRESCO

100%

100%

100%

100%

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

HUEVO
INGREDIENTE

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

S0 L
A

BINADC

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

PLAZO FINAL

2025

2025

2020

2025

2020

2020

2020

2020

26


https://drive.google.com/file/d/1yFa-zgJXC0kCheIO9rT6TriU32MWcFeA/view
https://ir.mondelezinternational.com/news-releases/news-release-details/mondelez-international-source-100-cage-free-eggs-north-america
https://drive.google.com/file/d/1V8-vD4ozDAdJW2ZwGsQkp4pqnNNDUcB3/view
https://drive.google.com/file/d/1N2GJsRnWmSAQtfxVfWC8q2ZBzjypzUoj/view
https://drive.google.com/file/d/1AwfHlohg-_dUoVBT7L3_doUW14iWnJo6/view
https://drive.google.com/file/d/11QKDjH9LlxyvP380M5_ibuakWuzkne_q/view
https://www.nomadfoods.com/wp-content/uploads/2024/05/nomad-foods-2023-sustainability-report.pdf
https://www.thegbfoods.com/es/protegiendo-el-medio-ambiente/

Fabricantes ms

INFORMA

C € € £ € € K K«

HUEVO FRESCO

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

HUEVO

INGREDIENTE

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

0 D
'A

BINADC

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

PLAZO FINAL

2022

2022

2018

2019

2021

2023

2015

2015

27


https://drive.google.com/file/d/1tca4w4eIlbpwaDx0T_UIydNzqXTF5tY2/view
https://drive.google.com/file/d/1yXopQYrI0ovLaMMUqxE3CaZcFVxHkHM7/view
https://drive.google.com/file/d/13DX3gG_zs-yVKqPMR19QcMaHp73vIicS/view
https://drive.google.com/file/d/1e8BgurryZfiDfFRwNTLhF-xo2BPnprc2/view
https://drive.google.com/file/d/14A6XwY4CWXQakQ1CabqYdZKx3kkZ0KMe/view
https://drive.google.com/file/d/1A4dc7Y9ipwViR6yD86HglS72tlaSyvgw/view
https://drive.google.com/file/d/1uDpOBUPGJSN0qpbDTZZL2FD7gx9PSxSO/view
https://drive.google.com/file/d/1QCiQVTCy4IofcEelQu0mZb1BeqLXPbSC/view

Fabricantes ms

INFORMA

C € € £ € € K K«

HUEVO FRESCO

No aplica

No aplica

74%

No aplica

72,9%

50%

58%

50%

HUEVO
INGREDIENTE

100%

100%

66%

74%

72,9%

95%

58%

90%

| 18)
1A
ODMBINADG

100%

100%

No informa

74%

72,9%

50%

No informa

50%

PLAZO FINAL

2022

2025

2025

2025

2020

2025

2023

2021

28


https://adamfoods.es/wp-content/uploads/2022/05/Politica-Calidad-ES.pdf
https://www.compass-group.com/content/dam/compass-group/corporate/sustainability/updates-2024/CG-Animal-Welfare-Progress-Report_June-2024.pdf
https://www.eggtrack.com/en/
https://cerealto.com/cerealto-se-compromete-a-reducir-el-100-de-su-consumo-de-huevos-en-jaula-para-2025/
https://www.pepsico.com/our-impact/esg-topics-a-z/animal-welfare
https://betterdayspromise.kellanova.com/responsible-sourcing
https://www.nestle.com/sites/default/files/2024-02/creating-shared-value-sustainability-report-2023-en.pdf
https://www.ebrofoods.es/wp-content/uploads/informe_anual/informeanual2023/pdf/2-9-0-compromiso-medioambiente.pdf

Fabricantes ms

INFORMA

C € X

x £ X«

HUEVO FRESCO

46%

40%

30%

25%

No aplica

No aplica

No informa

No informa

HUEVO
INGREDIENTE

46%

40%

30%

25%

8%

5%

No informa

No informa

| 18)
1A
ODMBINADG

46%

No informa

No informa

25%

No informa

5%

No informa

No informa

PLAZO FINAL

2025

2025

2025

2023

2025

2025

2025

2025

29


https://www.grupobimbo.com/es/nosotros/politica
https://capsafood.com/wp-content/uploads/2021/04/Compromiso-CAPSA-FOOD-productos.pdf
https://gullon.co.uk/wp-content/uploads/sites/7/2024/06/240624-EN_Gullon_Resumen-Ejecutivo.pdf
https://www.vickyfoods.es/pdf/memoria-esg.pdf
https://www.virto.es/compromiso-virto-con-el-bienestar-animal/
https://www.puratos.com/commitments/next-generation
https://www.groupeholder.com/en/page/our-commitments.19.html
https://mashimaes.wordpress.com/alimentos-funcionales-himacol/

Fabricantes ms

BAKER:=BAKER

N | —

INFORMA

X

X

HUEVO FRESCO

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No Informa

No Informa

HUEVO
INGREDIENTE

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

| 18)
1A
ODMBINADG

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

PLAZO FINAL

2025

2025

2025

2027

2025

2025

2025

2025

30


https://drive.google.com/file/d/1TKGmMPlFtSV98YBgiyWejl7HuuKi1j0Y/view
https://drive.google.com/file/d/1JYQ1X3Mht50BF5W7h0DSgSICBTuQpaxR/view
https://drive.google.com/file/d/1tOewWpZJjnwHiPxtxgBOnAeW2LmvAalb/view
https://www.calidadpascual.com/desarrollo/cadena-de-valor/
https://drive.google.com/file/d/1ddy5HP1T6opp6MBBJBTTAkdk0l0KH2rX/view
https://drive.google.com/file/d/1nERTbneDqooNDGUHmnEyccQT7CtuIi9v/view
https://drive.google.com/file/d/1_hEZHW7OnSj0Roj_CXQN-iVk4gEdqKpM/view

Productores mss

INFORMA

v/
v
v/
v/
v
v
v/
v/

HUEVO FRESCO

100%

75%

64%

58%

55%

45%

40%

35%

HUEVO
INGREDIENTE

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

No aplica

| 18)
1A
ODMBINADG

100%

75%

64%

No informa

No informa

45%

40%

35%

PLAZO FINAL

2022

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

31


https://www.alimarket.es/alimentacion/informe/371604/informe-2023-del-sector-de-huevos-en-espana
https://www.huevosguillen.com/noticias/161/Huevos-Guill%C3%A9n-producir%C3%A1-2-de-cada-3-huevos-en-sistemas-libres-de-jaula
https://www.alimarket.es/alimentacion/informe/371604/informe-2023-del-sector-de-huevos-en-espana
https://www.alimarket.es/alimentacion/informe/390046/informe-2024-del-sector-de-huevos-en-espana
https://www.eurovo.com/qualita/allevamenti
https://www.alimarket.es/alimentacion/informe/390046/informe-2024-del-sector-de-huevos-en-espana
https://www.alimarket.es/alimentacion/informe/390046/informe-2024-del-sector-de-huevos-en-espana
https://granjasanmiguel.com/wp-content/uploads/2024/08/TEXTO-COMPROMISO-GSM-agosto-2024.pdf

Productores mss

J 1)
HUEVO ‘
HUEVO FRESCO | \\GREDIENTE SISIEHhS

“
v

35% No aplica 35%
x No informa No aplica No informa
x No informa No aplica No informa

PLAZO FINAL

2025

2023

2023

32


https://www.alimarket.es/alimentacion/informe/390046/informe-2024-del-sector-de-huevos-en-espana

Hosteleria moes

INFORMA

v/
v/
v
v
v/
v/
v
v

HUEVO FRESCO

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

92%

HUEVO
INGREDIENTE

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

47%

0 D
'A

BINADC

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

92%

PLAZO FINAL

2020

2024

2020

2023

2027

2019

2023

2025

33


https://www.restauracioncolectiva.com/n/irco-eliminara-de-sus-menus-los-huevos-de-gallinas-enjauladas
https://esg.hilton.com/wp-content/uploads/sites/4/2024/05/Responsible-Sourcing.pdf
https://drive.google.com/file/d/1oNEd2LOL2ixD41JmEwB6ymUjM5K1-rvj/view
https://drive.google.com/file/d/15VQPGA6kE1KIE6RCwFfXwOl1aBDv4GpZ/view
https://drive.google.com/file/d/1912vPRQlpX6awM4uSRpgsbGz5TsQjHfo/view
https://drive.google.com/file/d/1Z4PjCAS7ULBuavbFfg-nzbGzjJVj3AzB/view
https://www.eggtrack.com/en/
https://www.eggtrack.com/en/

Hosteleria moes

INFORMA

C € € £ L (L K KX«

HUEVO FRESCO

86%

80%

79%

76%

75%

75%

70%

68%

HUEVO
INGREDIENTE

86%

80%

79%

0%

75%

75%

70%

68%

| 18)
1A
ODMBINADG

86%

80%

79%

No informa

75%

75%

70%

68%

PLAZO FINAL

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2021

34


https://www.sodexo.com/fr/corporate-responsibility/our-commitments/policies-and-positioning
https://d1io3yog0oux5.cloudfront.net/_3e3314f366d3586fc16a0d11839c762a/nclhltd/db/1167/11198/file/NCLH+Animal+Welfare+Commitments+FINAL_website.pdf
https://group.accor.com/en/Search/Search-Coveo#q=cage%20free&t=All&sort=relevancy
https://www.palladiumhotelgroup.com/en/cares
https://www.louvrehotels.com/en-us/our-commitments/towards-more-sustainable-tourism-our-csr-plan/
https://assets.contentstack.io/v3/assets/bltc6ce635bc4868eb2/blt88b16ef98e25acf8/mgm-resorts-2023-consolidated-esg-factbook.pdf
https://gategroup.com/newsroom/gategroup/gategroup-commits-to-100-cage-free-eggs-globally-by-2025/
https://www.royalcaribbeangroup.com/wp-content/uploads/2022/06/Supply_Chain_FS_06.pdf

Hosteleria moes

Sy

HOTELS & RESORTS

nEwresl

INFORMA

v/
v/
v/
v
v
v/
v/
v

HUEVO FRESCO

66%

64%

64%

62%

61%

41%

40%

39%

HUEVO
INGREDIENTE

66%

64%

64%

62%

67%

41%

40%

39%

0 D
'A

BINADC

66%

64%

64%

62%

61%

41%

40%

39%

PLAZO FINAL

2027

2025

2025

2030

2025

2025

2025

2025

35


https://data.eggtrack.com/
https://www.newrest.eu/es/news/newrest-actualiza-en-2023-su-compromiso-con-los-huevos-no-enjauladas/
https://about.hyatt.com/content/dam/hyatt/woc/2023WOCHighlights.pdf
https://www.aramark.com/content/dam/aramark/en/environmental-social-governance/reporting/Aramark%20Progress%20Report%202023.pdf#page=37
https://www.kempinski.com/en/content/download/101014/16410898?version=2&inline=1
https://www.lagardere-tr.com/en/about-us/corporate-social-responsibility
https://www.minor.com/storage/download/sustainability-reports/2022/mint-sd-performance-data-en.pdf
https://brand.issworld.com/m/76e003348fd904a0/original/Sustainability-Report-2023.pdf

Hosteleria moes

Barceld

KERRY

w@ruandon !’?

INFORMA

C € € £ K x KL

HUEVO FRESCO

39%

38%

30%

29%

28%

24%

15%

3%

HUEVO
INGREDIENTE

39%

38%

13%

29%

28%

24%

15%

3%

| 18)
1A
ODMBINADG

39%

38%

No informa

29%

28%

24%

15%

3%

PLAZO FINAL

2025

2025

2025

2030

2027

2022

2026

2025

36


https://www.meliahotelsinternational.com/en/our-company/reputation-sustainability/governance-for-good
https://sostenibilidad.barcelo.com/2023/index.html#page=186
https://drive.google.com/file/d/1nR8FRAyFJi4wrR6dEIWIAoqOmM4WUygQ/view
https://sostenibilidad.vinccihoteles.com/vincci-hoteles-continua-con-su-compromiso-con-las-gallinas-libres-de-jaulas/
https://memorianh.com/2023/pdfs/einf/es/nh-einf-2023.pdf
https://www.eliorgroup.com/responsibilities/sustainable-sourcing/biodiversity-and-animal-welfare
https://corporate.wyndhamhotels.com/wp-content/uploads/2021/04/2021-WH-ESG-Report.pdf
https://www.ihgplc.com/~/media/Files/I/Ihg-Plc/responsible-business/reporting/2023/responsible-business-report-and-esg-data.pdf

Hosteleria moes

{1 CHOICE

Groupe
Pierre &Vacances
(enterParcs

INFORMA

X

HUEVO FRESCO

1%

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No datos

No informa

No informa

HUEVO
INGREDIENTE

1%

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No datos

No informa

No informa

0 US0 U

'IA
DMBINADC

1%

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No datos

No informa

No informa

PLAZO FINAL

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

2025

37


https://www.eggtrack.com/en/
https://www.instagram.com/p/C09qqFGIMcg/?igsh=MWhuZnBnd3BjanJ3eg%3D%3D&img_index=1
https://drive.google.com/file/d/14PbkSBe4fPGyzgkUDZA_So4e0ka_Qzb1/view
https://www.choicehotels.com/cms/docs/choice-hotels/about/esg-report.pdf
https://drive.google.com/file/d/1AET0Yy1YMeSalHWMde4MkDiLPAVTYagO/view
https://drive.google.com/file/d/1NLYYSxqsJ6iKpoX_S3Mof8FhOaQ0Y_1r/view

Restaurantes mms

1KEA

INFORMA

C € € £ € € K KX«

HUEVO FRESCO

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

HUEVO
INGREDIENTE

100%

100%

100%

100%

77%

50%

100%

100%

| 18)
1A
ODMBINADG

100%

100%

100%

100%

No informa

100%

100%

100%

PLAZO FINAL

2025

2025

2018

2025

2025

2025

2025

2021

38


https://drive.google.com/file/d/19__rPTd7xnig5ejf9c4ZPqrdIUVvZlSB/view
https://www.udon.com/compromisoeuropeodelpollo/
https://europe.alsea.net/sites/default/files/sustainability/cuentas-anuales-einf-2023.pdf
https://www.ikea.com/global/en/images/IKEA_view_animal_welfare_food_April_2024_6c0b139c03.pdf
https://data.eggtrack.com/
https://drive.google.com/file/d/1iHTjPKdCUmBAS7bC4SMA6CAd6kEZc1Ba/view
https://www.elcorteingles.es/informacioncorporativa/es/comunicacion/notas-de-prensa/el-corte-ingles-se-alia-con-coren-para-servir-en-todos-sus-restaurantes-y-cafeterias-huevos-de-corral.html
https://www.comessgroup.com/comess-group-de-restauracion-s-l-se-une-a-la-lucha-para-el-bienestar-animal-con-igualdad-animal/

Restaurantes mms

INFORMA

v/
v/
v
v/

C € (%

HUEVO FRESCO

100%

100%

100%

99.9%

90%

90%

90%

65%

HUEVO
INGREDIENTE

100%

100%

100%

99.9%

90%

90%

90%

65%

| 18)
1A
ODMBINADG

100%

100%

100%

99.9%

No informa

90%

90%

65%

PLAZO FINAL

2025

2024

2022

2020

2025

2026

2021

2030

39


https://www.starbucks.es/nuestra-responsabilidad
https://www.eggtrack.com/en/
https://drive.google.com/file/d/1kGbPDXC1JLbo33Hz3aDB1LlDeMT61SsL/view
https://ir.vapiano.com/download/companies/vapiano/Annual%20Reports/EN_Nachhaltigkeitsbericht_Vapiano.pdf
https://www.vienacapellanes.com/compromiso-medioambiental
https://s26.q4cdn.com/317237604/files/doc_downloads/2024/08/2023-Restaurant-Brands-for-Good.pdf
https://www.yum.com/wps/wcm/connect/yumbrands/7792058c-7cd6-4819-b0d0-eee4ffbf1aeb/R4G+2022+Report_71023.pdf?MOD=AJPERES&CVID=oB5xGof
https://www.eggtrack.com/en/

Restaurantes mms

INFORMA

v/
v/
v/
v/
X
X

X

HUEVO FRESCO

No aplica

60%

30%

0%

No informa

No informa

No informa

No informa

HUEVO
INGREDIENTE

64%

60%

30%

0%

No informa

No informa

No informa

No informa

| 18)
1A
ODMBINADG

11%

60%

30%

0%

No informa

No informa

No informa

No informa

PLAZO FINAL

2026

2025

2025

2035

2025

2028

2025

2025

40


https://jollibeegroup.com/food/?title=Responsible%20Sourcing
https://jollibeegroup.com/food/?title=Responsible%20Sourcing
https://impact.inspirebrands.com/sustainability/sustainable-food/
https://www.rodilla.es/causas-rodilla#:~:text=Antes%20de%20la,completa%20del%20compromiso.
https://www.pasteleria-mallorca.com/blog/sostenibilidad-y-desarrollo
https://www.gotofoods.com/animal-welfare/
https://www.fooddeliverybrands.com/bienestar-animal
https://www.lepainquotidien.com/uk/en/faqs/

Restaurantes mms

wagamama

INFORMA

HUEVO FRESCO

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

HUEVO
INGREDIENTE

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

| 18)
1A
ODMBINADG

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

No informa

PLAZO FINAL

2030

2025

2025

2025

2025

2025

41


https://www.woktowalk.com/initiative-for-egg-laying-hens/
https://www.aubonpain.com/about/our-policies
https://drive.google.com/file/d/1r_HsUDeg4tXxKPzr2HziBlC8sHHuxrT6/view
https://illy.hk/pages/who-we-are-1?srsltid=AfmBOopeQARqa7qsWdtRSKo_NwCIOQmoyLTieeUMn1XOtEZnSkmmr9L_
https://drive.google.com/file/d/1duT1LljXus_V7ONmN5ES9lqQ4Dzspggc/view
https://drive.google.com/file/d/1DUFbnvj3BV2Pd2vyrzKx8cGxW2wK2Vcl/view

tas

inoris

M

#- supersSol

C € € <« <« <« X

<

HUEVO FRESCO

(MARCA PROPIA)

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

HUEVO FRESCO
(MARCA
PRODUCTORES)

100%

100%

100%

100%

100%

100%

No aplica

60%

HUEVO
INGREDIENTE

100%

100%

100%

100%

100%

100%

56%

100%

NO USO DE
SISTEMAS
COMBINADOS

100%

100%

100%

100%

100%

100%

56%

60%

PLAZO FINAL

2023

2022

2021

2019
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https://corp.ametllerorigen.com/es/sala-premsa/el-100-de-los-huevos-que-comercializa-ametller-origen-son-de-gallinas-libres/
https://www.foodretail.es/food/masymas-huevos-gallinas-libres-jaulas_0_1594940527.html
https://www.sanchez-romero.com/almagourmet/actualidad/apostamos-solo-por-huevos-libres-de-jaulas-y-envases-0-plasticos/
http://todoslosdiasalelsol.com/actualidad-de-tu-super/huevos-de-gallinas-libres-de-jaulas/
https://empresa.lidl.es/old/iniciativas-sostenibles/producto/bienestar-animal/huevos-de-gallinas-libres-de-jaula
https://www.aldi.es/content/dam/aldi/corporate-responsibility/de/nachhaltigkeitsbericht/2017/sonstige/downloads-und-archiv/es/ALDI_Nord_Memoria_de_seguimiento_2022_ES.pdf.res/1687879989150/ALDI_Nord_Memoria_de_seguimiento_2022_ES.pdf
https://alcampocorporativo.es/wp-content/uploads/POLITICA_BIENESTAR-ANIMAL_0424.pdf
https://www.froiz.com/todos-los-huevos-que-vendemos-proceden-de-gallinas-libres-de-jaulas/
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https://drive.google.com/file/d/1z4qnnynBtqY1ltswOaCiO7o3RpdDQnmN/view
https://www.elcorteingles.es/supermercado/sostenibilidad/
https://www.sorli.com/wp-content/uploads/2023/01/NdP-compromiso-Sorli.pdf
https://twitter.com/HiperDino_/status/1692451245376569485?s=20
https://drive.google.com/file/d/1cGn7NX9ksAphENn1nQG5y26STB692-OX/view
https://static.carrefour.es/crs/cdn_static/c4corp-front/documentos/rsc/pdf/Bienestar-animal-Carrefour.pdf?v=20230920-001
https://drive.google.com/file/d/1O57DXyC-qgHP6FNp8Q_H5tECE3TVIsT_/view
https://data.eggtrack.com/
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https://drive.google.com/drive/folders/1LKg66aa88fANIPztKWqmpM2IIDKHNvV_
https://corporativo.eroski.es/wp-content/uploads/einf/einf-2023_cast.pdf
https://decirhaciendo.consum.es/wp-content/uploads/memorias/2023/index.html
https://www.gadis.es/noticias/progreso-compromiso-con-huevos-100-libres-de-jaulas
https://diacorporate.com/proposito/plan-de-sostenibilidad-grupo-dia/
https://www.e-leclerc.es/ciudad-real/tendencias/e-leclerc-solo-vendera-huevos-de-gallinas-criadas-en-libertad-en-su-compromiso-con-el-bienestar-animal/
https://www.lupa.com/blog/item/1125-huevos-de-gallinas-libres-de-jaulas
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https://www.lasirena.es/es/content/228-compromiso-gallinas-libres-de-jaula
https://info.mercadona.es/es/cuidemos-el-planeta/nuestros-hechos/la-politica-de-bienestar-animal-de-mercadona/news
https://www.uvesco.es/uvesco-se-adhiere-al-compromiso-europeo-del-pollo-por-el-bienestar-animal.htm
https://www.makro.es/productos/huevos#:~:text=En%20Makro%20tambi%C3%A9n%20estamos%20comprometidos,todas%20nuestras%20referencias%20del%20surtido.
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Siguientes pasos hacia un futuro sin jaulas

Este afio, 2024 contamos con todas
las empresas globales que operan
en Espafa. La tendencia del 73% de
empresas publicando sus progresos de
huevos libres de jaula se mantiene. Estos
resultados coinciden con otros informes
europeos y globales.

Los sectores de fabricantes y hosteleria
destacan en el numero de sus reportes.
En cada sector es mucho mayor el
numero de reportes que los que no.
Ademas, hay un incremento significativo
de informar en la evolucién de los
ultimos afos. Y hay mayor niumero de
compromisos cumplidos antes de fecha
en minoristas y restaurantes. Por tanto,
el 100% en 2025 es ya una realidad.

Finalmente, los proximos pasos desde
Igualdad Animal incluyen animar a
las empresas que todavia no tienen

compromisos de huevos libres de
jaula, colaborar con las compafiias que
tienen estos compromisos para alcanzar
el 100% el afio que viene e impulsar
gue estos compromisos se cumplany
mantengan para que la eliminacion de
las jaulas sea totalmente una realidad.

impulsar que estos
COmpromisos se
cumplan y mantengan
para que la eliminacion
de las jaulas sea
totalmente una realidad.
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